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Establecer la Edad Simbólica de las 

principales marcas en España y su 

correlación con su grado de Éxito Social.
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-ÍNDICE DE ÉXITO SOCIAL,  que mide de 0 a 100 la capacidad de una marca de lograr 

apego entre los ciudadanos y que está compuesto por:

-Área de relación de las marcas: % de personas que siente que una marca es para gente de su 

edad.

-Vínculo afectivo: % de personas que muestran una disposición positiva hacia la marca de entre 

las que siente que dicha marca es para gente de su edad.

-EDAD SIMBÓLICA de la marca,  calculada en función de la edad media de los diferentes 

públicos autoposicionados en función de si se ven más o menos jóvenes que la marca.

-El FACTOR R de las marcas, que mide de -100 a +100 la capacidad de rejuvenecer a sus 

consumidores usuarios, donde +100 es máxima capacidad de rejuvenecimiento y -100 es la  

máxima capacidad de envejecimiento. 
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